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Trotz stürmischen Zeiten hat sich die Branche der Strukturierten Produkte laufend weiter­

entwickelt. Einen zentralen Punkt stellen dabei die Transparenzbemühungen seitens  

des Schweizerischen Verbands für Strukturierte Produkte (SVSP) dar. So ermöglicht die  

vom Verband publizierte SVSP Swiss Derivative Map© seit 2006 einen Überblick über  

die wichtigsten Produkttypen.  

Zusammen mit der neuesten Map erscheint nun die zweite Auflage des Werkes 

«Die Welt der Strukturierten Produkte», das in Zusammenarbeit mit dem Swiss Derivative  

Institute, der Scoach Schweiz AG und dem Verlag Finanz und Wirtschaft erstellt wurde.

«Das neue Standardwerk für  
Strukturierte Produkte.»
Christian Reuss, CEO Scoach Schweiz AG

«Strukturierte Produkte sind eine Berei-
cherung für jedes Portfolio. Das vorlie-
gende Buch hilft Ihnen das Potenzial von 
Strukturierten Produkten zu entdecken 
und besser zu nutzen.»
Daniel Sandmeier, Präsident SVSP
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